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Quotidiano Foggia

dell

Banche: dal Passo del

SICIH

Stelvio il tour
in Citta” 2006,

IﬂlletIVd
realizzata per portare I'in-
formazione finanziaria a

diretto contatto conicitta-
dini, “PattiChiari in Citta”,
che attraversa in due mesi
tutta la nostra Penisola, si
ferma in 39 centri urbani
con 'obiettivo di offrire ai
consumatori strumenti
semplici ed informazioni
chiare e comparabili su
servizifinanziari, creditoe
risparmio legati alle nove
iniziative del Consorzio
PattiChiari.

In Puglia l'informazic-
ne economico - finanziaria
éa dlspos izione dei citta-
dini ad Altamura (13 e 14
novembre}, a Foggia
Gravina in Puglia (15- e 16
novembre), aBari (17 18
novembre)ealecce (20 e
21 novembre).

Nell'era della
cazi globale, le info
mazioni sono disponibili
tutti in qualsi.,.sx modalit
manoen Sunpre le pe 3[1
sono in grado di c‘aplrlel

anieraimmedi in-
di di saperle utilizza
come fonti dirette di
scenza.Ritenerecheil
plice accesse all'inforima-
zione finanziaria sia sulffi-
ciente a generare un cam-
biamento sociale & ridutti-
vo: spessoinfaiti una quanti-
taenorme di informazioni di-
sponibili non é sufficiente a
generare un beneficio diret-
to da parte di chi lariceve.

La missione del Consor-
zio PattiChiari risponde pro-
prio a una precisa esigenza
di trasformazione dell’infor-
mazione finanziaria
scenza condivisa da parte
delle persone, affinchéiclien-
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ti del]e ba.n.che possano, at-

cie chlare. acquisire mag-
gior consapevolezza delle
scelte che devono effettuare
ogni giorno per avere benefi-
ci immediati
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nomicofinanziarianel nostro
Paese che il Consorzio Patti-
Chiari ha !mraprr*-so da or-
mai tre ni, con 'obiettivo
rareconcreiamente
zionetrabancaeclien-

Neicorsodellepreceden-
ti edizioni, “P ttnChlamn\,u-
ta”" ha y\,l"COl’aU 30.0GG chilo-
metri e incontrato circa
100 006G ~lienti - conass

ai quali ha dedicato circa
3.600 ore di informazione,
utilizzando circa 360 giorna-
te lavorative.

L'edizione 2006 di “Patti-
Chiari in Cittd” si presenta
rinnovata nei contenuti e
nelle modalita, che prevedo-
no sempre pit ampi spazi di
interazione e dialogo con i
cittadini per spiegare i van-
taggi deile prime novein
tive del Consorzio PattiChia-
ri, affinché I'informazione fi-
naiiziaria non resti fine a se
stessa ma sia un ajuto con-
creto nelle scelte guotidiane
e un vero fattore di progres-
so sociale

“La pr.n::pale novitadel-
I'edizione 2006 di “PaitiChia-
ri in Citta" - spiega Massimo
Roccia, Segret el C
sorzio PattiChiari - & la pre-
senza in piazza dellc banche
che incontranc direttamen-
te i ciitadini in alcune delle
pil prestigiose piazze italia-
ne: grazie a momenti di inte-
rdLlﬂnP aperti al pubblico
con la presenza _Aegl' uomi-
ni di banca”, delle Associa-
zioni dei Consumatori, di
giornalisti ed esperti ci si
potra confrontare e avere
spiegazioni ed informazioni
esaurientisulletematiche dei
servizifinanziari, del credito
e del risparmio, si potranno
approfondire le caratteristi-
che dei prodotti e provare i
sistemidiricercaecompara-
zione tra i prodotti”.

Le venti banche che han-

o aderite a “PattiChiari in
Citta 2006 sono Banca Agri-
cola Mantovana, Banca Cari-
ge, Banca Marche, Banca

zia
izia-
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o Stelvio alla

Monte dei Paschi di Siena,
Banca Nazionale del Lavoro,
Banca Popolare di Mantova,
Banca Paopolare di Puglia e
Basilicata, Banca Popolare
Italiana, Banca Popoiare di
Sondrio, Banca Popolare di
Verona e Novara, Banca Sel-
la, Banca Toscana; Banca
Valori, x,anpe, Cassa di Ri-
sparmioin Bologna, Cassa di
Risparmio di Lucca Pisa Li-
vorno, Cassa di Risparmio di
Padova e Rovigo, Friulcassa
CRI\»&-UIIQ}P SanPaG' i
ca dell’Adri , CR (’hletl
La diffusione cap:!!are
dell'informazione economic:
sul territorio sara ulterior-
mente sostenuta con la pre-
senza delle Associazioni dej
Consumatori presso gli info-

point di “PattiChiari in Cit-

l cittadini avranno a d
sposizione dei momenti dl
incontro durantei quali, gra-
zie all’esperienza maturata
conilprogetto“Porte Aperte
a PattiChiari”, i rappresen-
tanti delle Associazioni dei
Consumatori spiegheranno
con ufn approcUu informale
le prime nove iniziative del
Consorzio PattiChiari, so-
prattutto a chi ha meno con-
fidenza con i servizi e la ter-
minologia bancaria.

“Da cinque mesi - spiega-
no le Associazioni dei Con-
sumatori- lenostre sed han-
no accoltoil progstto “Porte
Aperte a PattiChiari”. Que-
sta esperien,.a ci ha confer-
mato come in ltalia i consu-
matori abbxano biscgno di
avereun'informazionefinan

a via ”'Pattip’hiari in Citté 20!%
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ziaria dalle parole sempilici
chiare e proprio per quest
abbiame deciso di andar
nelie piazze insieme a “Patti
Chiari in Citta". ’

I dati raccolti dalle Asso-
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ciazioni dei Consumatori at-

traversoc i primi 10.000 que-
stionari finora compilati in-
dicanc come la diffusione
capillaredell’informazione
econcmico finanziar con
un linguaggio semplice sia
apprezzata dai clienti del-
le banche; nel 94% dei casi
iclientihannoespressoun
parere positivo nei con-
fronti del progetto “Porte
Aperte a PattiChiari”.

In generale, il 97% de-
gli intervistati ha giudica-
to positiva la collaborazio-
neconcretatra Associazio-
ni dei Consumatori e Con-
sorzio PattiChiari, apprez-
zando anche, per il 75%,
Fapproccio e la modalita
di erogazione delle infor-
mazioni.

L'impegno su! territo-
riotrovaunaconfermancl-

Tapprezzamento del Con-

sorzioedellesueiniziative
da parte dei clienti: ben il
72% dichiara di considera-
re il marchio “PattiChiari”
un marchio di qualita e at-
tribuisce un'alta utilita al-
I'iniziativaFARO conl'80%,
aServizi odiBase
con il 78%, a obbligazioni
Basso Rischic Rendimen-
to con il 68%.

L'iniziativa alla quale i
10.000 clientiintervisiatiat-
tribuiscono pii valore 2
Conti Correnti a Confro
to, che si colloca al vertice
di questa speciale classifi-
ca con I'89% delle prefe-
renze espresse.
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